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Die Konjunkturumfrageergebnisse auf einen Blick

I. Halbjahr 2012

Geschaftslage Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Erwartungen %
gut 34 gut 38 gut 44
befriedigend 44  befriedigend 44  befriedigend 45
schlecht 22 schlecht 18  schlecht 11
Beschéftigte Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Erwartungen %
gestiegen 6  gestiegen 7  steigend 12
gleich geblieben 79  gleich geblieben 79  gleich bleibend 83
gesunken 15 gesunken 14  sinkend 5
Auftragsbestand Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Erwartungen %
gestiegen 15 gestiegen 12  steigend 29
gleich geblieben 56  gleich geblieben 61 gleich bleibend 63
gesunken 29  gesunken 27  sinkend 8
Auftragsreichweite Frihjahr 2011 8,7 Fruhjahr 2012 6,2 Wochen
Umsatz Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Erwartungen %
gestiegen 10 gestiegen 9 steigend 27
gleich geblieben 45  gleich geblieben 49  gleich bleibend 59
gesunken 46  gesunken 42  sinkend 14
Einkaufspreise Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Erwartungen %
gestiegen 60  gestiegen 56  steigend 67
gleich geblieben 36  gleich geblieben 42  gleich bleibend 33
gesunken 4  gesunken 2 sinkend 1
Verkaufspreise Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Erwartungen %
gestiegen 22  gestiegen 19  steigend 32
gleich geblieben 68  gleich geblieben 74  gleich bleibend 65
gesunken 10  gesunken 7  sinkend 3
Investitionen Frihjahr 2011 % Fruhjahr 2012 % Planung %
gestiegen 15 gestiegen 15  steigend 12
gleich geblieben 46  gleich geblieben 50 gleich bleibend 59
gesunken 39 gesunken 35  sinkend 29

Durchschnittliche Hohe
der getatigten Investiti-
onen in den vorange-
gangenen 3 Monaten
pro Unternehmen

Von den aktuell 1656 angeschriebenen Handwerksunternehmen beteiligten sich 365 Unternehmen (& 22,0%)

an der Umfrage.

Frihjahr 2011
4.394,96 EUR

Datentechnischer Hinweis:

Fruhjahr 2012
5.660,27 EUR

Die Konjunkturanalyse basiert auf den uns vorliegenden statistischen Daten. Aus Griinden der Ubersichtlich-
keit wurden die Prozentwerte auf ganze Zahlen (ohne Kommastelle) gerundet. Geringe Rundungsfehler bei
der Erstellung der grafischen Ubersichten wurden dabei in Kauf genommen, beeinflussen jedoch die Gesamt-
auswertung nicht.



1. Gesamteinschatzung

e Geschiftslage: Die aktuelle Geschéaftslage war im Friihjahr 2012 sogar noch etwas besser als im Vor-
jahr. 81,9 Prozent der Betriebe beschrieben ihre aktuelle Geschéftslage mit ,befriedigend” oder ,besser”,
ein neuer Frihjahrs-Spitzenwert. Dabei erreichte der Anteil der Betriebe mit einer ,guten“ Geschaftslage
nunmehr 38,0 Prozent — ebenfalls ein noch nie erreichter Hochstwert. Besonders zufrieden &ufRerten sich
die Betriebe der Ausbaugewerbe und der Handwerke fiir den gewerblichen Bedarf. Auf Platz drei bei den
,2guten“ Bewertungen — und das war neu — lag die Gruppe der Gesundheitsgewerbe. Das Handwerk in
Ostbrandenburg profitiert von einer erfreulich stabilen konjunkturellen Gesamtlage. Auch die Erwartungen
fur die kommenden Monate sind von Zuversicht gepréagt: Mit 11,2 Prozent ist der Anteil der pessimisti-
schen Betriebe so gering wie noch nie.

e Beschaftigungsentwicklung: In den zurlickliegenden Wintermonaten wirkte das Handwerk erneut stabi-
lisierend auf den regionalen Arbeitsmarkt. 79,2 Prozent aller Handwerksbetriebe hielten ihre Beschéftig-
tenzahl konstant, angesichts der Dominanz der Bau-, Ausbau- und baunahen Gewerke im Gesamthand-
werk erneut eine gute Leistung. Zum Winterende lag der Anteil der Betriebe, die Mitarbeiter entlassen
mussten, wieder deutlich Uber dem Anteil derer, die zusatzliche Einstellungen vornahmen. Nur aus den
Personenbezogenen Dienstleistungsgewerben wurden keinerlei Entlassungen gemeldet.

e Auftragslage: In den vergangenen Monaten entwickelte sich die Auftragslage saisonal bedingt erneut
ricklaufig: Etwa jeder vierte Betrieb verzeichnete einen Auftragsriickgang wahrend nur etwa jeder zehnte
seinen Auftragsbestand steigern konnte. Am starksten waren die Nahrungsmittelgewerbe sowie das Kfz-
Gewerbe von Auftragsriickgangen betroffen, aber auch im Bauhauptgewerbe und im Gesundheitsgewerbe
meldete etwa ein Drittel der Betriebe Einbuf3en im Auftragsbestand. Ein nennenswerter Zuwachs gelang
hier noch am ehesten in den Handwerken fiir den gewerblichen Bedarf. Der Auftragsvorlauf mit durch-
schnittlich 6,2 Wochen ist zufrieden stellend.

e Betriebsauslastung: Die Auslastung der Betriebskapazitaten trug zur positiven Gesamteinschéatzung
bei: Mit 50,9 Prozent lag der Anteil der Betriebe mit einem mindestens ,zufrieden stellenden®, d.h. Gber 70
%-igen Auslastung, erfreulich hoch, wenn auch der hervorragende Vorjahreswert (53,0 %) nicht ganz er-
reicht wurde. Aber auch etwa jeder vierte Betrieb der Stichprobe war von einer schlechten Auslastung (bis
50 %) betroffen. Eine besonders hohe Auslastung hatten erneut die Ausbaubetriebe. Bemerkenswert bei
dieser Umfrage: Mit 43,8 Prozent klagte fast jeder zweite Bauhauptbetrieb Uber eine schlechte Kapazitats-
auslastung — ein auBergewdhnlich hoher Wert.

e Umsatzentwicklung: Die Umsétze entwickelten sich fir die Halfte der Betriebe konstant bzw. fir 42,1
Prozent riicklaufig. In den Gruppen Bauhauptgewerbe und Nahrungsmittelgewerbe war deutlich mehr als
die Halfte der Betriebe von einem Rickgang betroffen, ahnlich im Kfz-Bereich und in den Gesundheitsge-
werben. Am wenigsten hatten die Betriebe der Personenbezogenen Dienstleistungsgewerbe mit Umsatz-
rickgangen zu kdmpfen. Fir die ndchsten Monate hat sich ein Viertel der Betriebe auf ein Umsatzwachs-
tum eingestellt, der Anteil der diesbeziiglichen Pessimisten hier nur halb so groR3.

e Preisentwicklung: Der Anstieg der Einkaufspreise hélt weiter an. 56,1 Prozent der Betriebe mussten
hier mehr Geld ausgeben. Die Durchsetzung angemessener Verkaufspreise gelang in den einzelnen Ge-
werkegruppen nicht gleichermalen: Im Kfz-Gewerbe war man hier am erfolgreichsten. Auch die Betriebe
der Gesundheitsgewerbe konnten ihre Verkaufspreise erfolgreich durchsetzen. Fur die nahe Zukunft ha-
ben sich die Nahrungsmittelbetriebe hier am meisten vorgenommen.

e Investitionstatigkeit: Das Investitionsverhalten bleibt stabil, aber ohne Impulse. Die Halfte der Betriebe
hat ihre investiven Ausgaben im zurtickliegenden Quartal unveréandert gelassen. Der Anteil der Betriebe,
die Uberhaupt nennenswert investierten, blieb unverandert. Im Vergleich zum Vorjahr fiel die durchschnitt-
liche Investitionshdhe etwas hdher aus. In naher Zukunft ist kein Investitionsschub zu erwarten: In allen
Gewerkegruppen ist Anteil der Betriebe mit einer absehbaren Senkung der Investitionen grol3er als der je-
ner Betriebe, die mehr Geld investieren wollen. Nur in der Gruppe der Nahrungsmittelgewerbe ist dieser
Saldo zumindest ausgeglichen.




1. 1. Geschaftslage: ,Erneutes Allzeit-Frihjahrshoch mit sehr guten Zukunftsaussichten”

Das Handwerk in Ostbrandenburg profitiert von einer erfreulich stabilen konjunkturellen Gesamtlage.
Diesen Schluss lassen die Ergebnisse der Friihjahrs-Konjunkturumfrage 2012 zu. Dabei wurden die Spitzen-
werte der Vorjahresumfrage sogar noch einmal deutlich erkennbar Gberboten: Mit 81,9 Prozent erreichte der
Anteil der Betriebe, die ihre aktuelle Geschaftslage mit ,befriedigend“ oder ,besser bewerteten, erneut einen
Frihjahrs-Spitzenwert, wie die folgende Abbildung 1 zeigt:
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Erwartung

Im Vergleich zu den hervorragenden Werten im Frihjahr 2011 stieg dabei der Anteil der Betriebe mit
einer ,guten” Geschaftslage im betrachteten Zeitraum nochmals auf ein neues Allzeit-Friihjahrshoch von nun-

mehr aktuell 38,0 Prozent.

Auch die Erwartungen fir die kommenden Monate sind von Zuversicht und Optimismus gepragt: Mit
43,8 Prozent geht fast jedes zweite Unternehmen weiterhin von einem guten Gang seiner Geschéfte aus. Das
ist zwar Angesichts der bevorstehenden Bausaison in den Bau- und baunahen Handwerksgewerben nicht be-
sonders verwunderlich, wurde aber in dieser Breite von den Handwerksbetrieben im Rahmen einer Konjunk-
turumfrage bisher noch nie geduRert. Diesen Eindruck bestétigt auch die Tatsache, dass mit 11,2 Prozent der

Anteil der Betriebe, die hier eine Verschlechterung beflirchten, noch nie so gering war.

Dieses positive Gesamtbild war in mehr oder weniger deutlicher Auspréagung in allen Gewerkegruppen

festzustellen, wie die nachfolgende Abbildung 2 zeigt:



Geschaéftslage im Handwerk

(Angaben in Prozent)
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Dienstleistungen

Abb. 2

Positiver Spitzenreiter dieser Umfrage waren - wie schon im Fruhjahr 2011 - die Betriebe der Aus-
baugewerbe. Es folgten die Handwerke fir den gewerblichen Bedarf. Auf dem dritten Platz bei den ,guten®
Bewertungen — und das war neu — lag die Gruppe der Gesundheitsgewerbe. Zum guten Gesamtergebnis der
Umfrage trug erneut auch die gute Geschéftslage im Bauhauptgewerbe, in den Personenbezogenen Dienst-
leistungsgewerben und im Kfz-Bereich bei.

Die seit langerem in schwierigem Umfeld agierenden Betriebe der Gesundheitsgewerbe bildeten auch
in dieser Umfrage wieder die Gruppe mit dem héchsten Anteil von ,schlechten® Geschéaftslagen, aber dies be-

traf nur eine deutliche Minderheit dieser Unternehmen.

In allen Gewerkegruppen hat man sich fur die nahe Zukunft auf eine ahnlich positive oder sogar bes-
sere Geschéaftsentwicklung eingestellt. In keiner Gruppe wird hier eine Zunahme der negativen Bewertungen

angenommen.

Die Zahlenwerte der Umfrage und einen grafischen Uberblick fiir die einzelnen Handwerks-
gruppen finden Sie in dieser Umfrage unter Punkt 2; die Darstellung der Umfragewerte fir die einzel-
nen Landkreise erfolgt unter Punkt 3.

1. 2. Beschéaftigungsentwicklung: , Erwartungsgeman stabil mit leichter Abnahme*

In den zuriickliegenden Wintermonaten leistete das Handwerk seinen Beitrag zur Stabilisierung des
regionalen Arbeitsmarktes. Mit 79,2 Prozent aller Handwerksbetriebe veranderten knapp acht von zehn Unter-
nehmen ihre Beschéftigtenzahlen Gberhaupt nicht. Dies ist angesichts der Dominanz der Bau-, Ausbau- und
baunahen Unternehmen im Gesamthandwerk hoch einzuschatzen. Zum Winterende lag der Anteil der Betrie-
be, die Entlassungen vorgenommen hatten, wieder deutlich tber dem Anteil derer, die zusétzliche Einstellun-

gen melden konnten. Dies zeigt auch die nachfolgende Abbildung 3:
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Abb. 3

Die kommende Sommersaison und die positive wirtschaftliche Gesamtlage im Handwerk sorgen dafiir,
dass jedes achte Unternehmen in den nachsten Monaten zusétzliche Einstellungen plant. Vier von funf Betrie-

ben gehen von einer gleich bleibenden Belegschaftsgrof3e aus. Entlassungen plant fast keiner.

Die im Kern stabile, aber insgesamt saisonal leicht riicklaufige Beschéftigungsentwicklung zeigte sich
in den einzelnen Gewerkegruppen mit unterschiedlicher Deutlichkeit, wie in der folgenden Abbildung 4 zu se-
hen ist:

Beschaftigtenentwicklung im Handwerk
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‘l gestiegen B gleich geblieben @ gesunken ‘

87,5 86,4 86,8

alle Gruppen Bauhauptgewerbe Ausbaugewerbe Gewerblicher Bedarf Kraftfahr Nahri i Gesundhei Py

er
Dienstleistungen

Abb. 4

Lediglich in der Gruppe der personenbezogenen Dienstleistungsgewerbe wurden keinerlei Entlassun-
gen gemeldet. In dieser Gruppe war mit 13,2 Prozent auch der hdchste Anteil von Neueinstellungen zu ver-
zeichnen. In allen anderen Gruppen Uberwog der Anteil der Betriebe, die in den zurlickliegenden Monaten Mit-
arbeiter entlassen mussten, zum Teil deutlich den Anteil jener, die zusétzliche Einstellungen vornehmen konn-



ten. Saisonal bedingt entlie fast jeder vierte Bauhauptbetrieb Mitarbeiter — der hdchste diesbeziigliche Wert in
dieser Umfrage. Trotzdem konnten auch immerhin 6,0 Prozent der Bauhauptbetriebe zusatzliche Einstellun-
gen vornehmen. Die Gruppe mit dem zweithdchsten Anteil mit Entlassungen waren die Nahrungsmittelbetrie-
be. Jedes vierte Unternehmen der Stichprobe musste hier die Zahl seiner Mitarbeiter verringern. In allen Grup-

pen blieb die Mitarbeiterzahl in mindestens 70 Prozent aller Betriebe konstant.

In der nahen Zukunft rechnen in allen Gruppen mindestens drei von vier Betrieben mit einer gleich
bleibenden Mitarbeiterzahl. Bis auf die Gewerkegruppen Kfz und Gesundheitsgewebe tiberwiegen beim Saldo
zwischen Einstellungen und Entlassungen die zusatzlichen Einstellungen und lassen damit insgesamt erneut
eine moderate Zunahme der Beschéftigung im Handwerk erwarten.

1. 3. Auftragsentwicklung und Betriebsauslastung

Bei der Auftragsentwicklung und der Auslastung der betrieblichen Kapazitaten konnten die guten Vor-
gaben der Vorjahresumfrage nicht ganz erreicht werden. Dennoch kann unter anderem hierin die Basis fir die
positive Grundstimmung gesehen werden.

a) Auftragsentwicklung: , Guter Auftragsvorlauf bei saisonal riicklaufiger Bestandsentwicklung®
Die Entwicklung der Auftragslage verlief in der zurlickliegenden Periode saisonal bedingt erneut riick-
laufig: Mit 27,0 Prozent verzeichnete etwa jeder vierte Betrieb einen Auftragsriickgang wahrend mit 11,8 Pro-

zent nur etwas mehr als jeder zehnte seinen Auftragsbestand steigern konnte (siehe Abbildung 5).

Entwicklung des Auftragsbestandes im
Handwerk

(Angaben in Prozent)
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Abb. 5

Am stérksten waren die Betriebe im Nahrungsmittelgewerbe sowie im Kfz-Gewerbe von Auftragsriick-
gangen betroffen, aber auch im Bauhauptgewerbe und im Gesundheitsgewerbe meldete etwa ein Drittel der
Betriebe Auftragseinbuf3en. Nennenswerte Zuwédchse im Auftragsbestand gelangen noch am ehesten in den

Handwerken fur den gewerblichen Bedarf: Etwa jedes sechste Unternehmen konnte hiervon berichten.
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Auftragsentwicklung (zukinftig)

(Angaben in Prozent)
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Abb. 6

Die Aussicht auf die kommende Hauptsaison fiihrt zu einer deutlich positiveren Beurteilung der Auf-
tragslage in den kommenden Monaten: 29,2 Prozent rechnen mit einem Auftragswachstum, nur etwa jeder

zwolfte Betrieb erwartet eine riicklaufige Auftragsentwicklung (siehe Abbildung 6).

Besonders zuversichtlich sind hier die Betriebe der Bauhauptgewerbe, gefolgt von jenen aus den Ge-
werkegruppen Nahrungsmittel, Kfz, personenbezogene Dienstleistungen sowie Ausbau. Der Anteil der in die-

ser Hinsicht pessimistisch gestimmten Unternehmen ist in keiner Gruppe gré3er als 10 Prozent.

Im Rahmen dieser Umfrage lieferte die Stichprobe der teilnehmenden Unternehmen einen durch-
schnittlichen Auftragsvorlauf von 6,2 Wochen. Damit wurde der im Frihjahr des Vorjahres ermittelte histori-
sche Spitzenwert (8,7 Wochen) mehr als deutlich verfehlt, wie die folgende Abbildung 7 mit der Ergebnisuiber-

sicht aller Konjunkturumfragen seit dem Jahr 2000 dies veranschaulicht:



Entwicklung des Auftragsbestandes in Wochen
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Abb. 7
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Dass diese Entwicklung unter anderem auf eine deutliche Abnahme des Anteils von Betrieben mit

ausgepragt langem Auftragsvorlauf (zwolf Wochen und mehr) zurtickzufihren war zeigt die folgende Abbil-

dung 8:

112005

Auftragsbestand in Wochen
(Angaben in Prozent)

‘ m 1 Woche B4 Wochen @8 Wochen O 12 Wochen @ mehr ‘

58

112006 112007 112008 112009 112010 1/2011 1/2012

Abb. 8

Dessen ungeachtet bleibt festzustellen, dass mit 8,3 Prozent (Vorjahr: 14,4 %) sich noch immer jeder

zwolfte Betrieb einen Auftragsvorlauf von mehr als 12 Wochen sichern konnte. Insgesamt hat mit 44,1 Prozent

(Vorjahr: 43,2 %) der Anteil der Betriebe mit einem Auftragsvorlauf von 8 und mehr Wochen sogar leicht zuge-

nommen.

Der gegenwartige Optimismus bei der Einschatzung der wirtschaftlichen Gesamtlage im Handwerk

Ostbrandenburgs resultiert sicherlich auch aus dem nach wie vor erkennbar guten Auftragsvorlauf.
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b) Betriebskapazitaten: , Gute Auslastung wenn auch unter Vorjahresniveau*

Auch die Betriebsauslastung trug zur positiven Gesamteinschétzung bei: Mit 50,9 Prozent lag der An-
teil der Betriebe mit einem mindestens ,zufrieden stellenden®, d.h. Gber 70 %-igen Auslastungsgrad, erfreulich
hoch, wenn auch der hervorragende Vorjahreswert (53,0 %) nicht ganz erreicht werden konnte. Allerdings war
mit 26,6 Prozent auch etwa jeder vierte Betrieb der Stichprobe von einer schlechten, d.h. unter 50 % liegenden
Auslastung betroffen. Das Ergebnis der Gesamt-Stichprobe hinsichtlich der Betriebsauslastung verdeutlicht die

nachfolgende Abbildung 9:

Betriebsauslastung im Vergleich
zum Vorjahr

(Angaben in Prozent)
26,6

m /2011
22,6 m1/2012

bis 50 % bis 60 % bis 70 % bis 80 % bis 90 % bis 100 % Gber 100

Abb. 9

Die betrieblichen Kapazitaten waren im zuriickliegenden Quartal erneut besonders gut in der Gruppe
der Ausbaugewerbe ausgelastet: Mit 24,3 Prozent (Vorjahr: 35,9 %) lag hier bei jedem vierten Unternehmen
die Auslastung bei tiber 90 %. Aber auch in dieser Gruppe waren 18,0 Prozent der Betriebe von einer unzurei-
chenden, d.h. bis zu 50 %-igen Auslastung, betroffen.

Bemerkenswert bei dieser Umfrage: Mit 43,8 Prozent klagte fast jeder zweite Bauhauptbetrieb tber ei-
ne schlechte Auslastung seiner betrieblichen Kapazitaten; dieser Wert lag in dieser Gruppe deutlich hdher als

in allen anderen und deutlich Gber dem Ergebnis dieser Gruppe bei der Vorjahresumfrage (29,2 %).

Wie die betrieblichen Kapazitaten aktuell ausgelastet waren zeigt die nachfolgende Abbildung 10:
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Entwicklung der Betriebsauslastung im Handwerk

(Angaben in Prozent)
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Abb. 10

1. 4. Umsatzentwicklung: , Aktuell ein Umsatzminus - Erwartungen im Plus”

Bei der Umsatzentwicklung konnte in den zuriickliegenden Monaten die Halfte der Betriebe ein gleich
bleibendes Niveau melden. Saisonal bedingt musste mit 42,1 Prozent erneut ein erheblicher Anteil der Stich-
probe einen Umsatzriickgang hinnehmen wogegen mit 8,6 Prozent der Anteil von Unternehmen mit Umsatz-

zuwachsen gering war. Dies zeigt die folgende Abbildung 11:

Entwicklung des Umsatzes
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Abb. 11

In der nahen Zukunft hat sich ein Viertel der Betriebe (27,0 Prozent) auf ein Umsatzwachstum einge-

stellt; mit 13,6 Prozent ist der Anteil der diesbeziiglichen Pessimisten hier nur halb so groR3.

In den einzelnen Gewerkegruppen machten sich die Umsatzriickgédnge sehr unterschiedlich bemerk-
bar: Wahrend in den Gruppen der Bauhauptgewerbe und der Nahrungsmittelgewerbe deutlich mehr als die
Halfte der Betriebe davon betroffen war lag im Kfz-Bereich und in den Gesundheitsgewerben der Anteil der
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negativen Meldungen nur knapp unterhalb dieser Marke. Am wenigsten hatten die Betriebe der Personenbe-

zogenen Dienstleistungsgewerbe mit Umsatzriickgdngen zu kdmpfen, denn es war nur etwa jedes vierte Un-
ternehmen davon betroffen. In keiner einzigen Gruppe war der Saldo zwischen Betrieben mit Umsatzriickgan-

gen im Verhéltnis zu solchen mit Umsatzsteigerungen positiv, wie die folgende Abbildung 12 zeigt:

Umsatzentwicklung im Handwerk

(Angaben in Prozent)

‘l gestiegen @ gleich geblieben @ gesunken ‘

65,7

59,6

45,0 45,0

alle Gruppen Bauhauptgewerbe Ausbaugewerbe Gewerblicher Bedarf Kraftfahrzeuggewerbe  Nahrungsmittelgewerbe  Gesundheitsgewerbe Personenbezogene
Dienstleistungen

Abb. 12

Dies soll sich im kommenden Quartal &ndern. In allen Gewerkegruppen rechnet ein deutlich héherer
Anteil Betriebe mit einer Umsatzsteigerung als mit UmsatzeinbuRen. Am optimistischsten sind hier die Nah-
rungsmittelbetriebe: 41,7 Prozent der Unternehmen haben sich auf ein Umsatzplus eingestellt wahrend nur 4,2

Prozent einen weiteren Riickgang annehmen.

1. 5. Preisentwicklung

Da der Kostendruck auf die Betriebe nicht nachgelassen hat muss die Preisentwicklung im Verkauf

dem Rechnung tragen.

a) Einkaufspreise: , Grundtendenz weiterhin steigend*®
Die Preisentwicklung im Einkauf zeigte in den zuriickliegenden Monaten erneut eine Grundtendenz —
nach oben. Mit 56,1 Prozent musste wieder mehr als die Hélfte der Betriebe mehr Geld fir bezogene Waren

und Dienstleistungen ausgeben. Preisnachlasse im Einkauf waren so gut wie kein Thema (2,3 Prozent).

Dass sich hier in absehbarer Zeit etwas &ndert halten die Betriebe der Stichprobe fir wenig wahr-
scheinlich. Zwei von drei Unternehmen planen auch in den kommenden Monaten mit steigenden Preisen im
Einkauf. Mit 0,6 Prozent ist der Anteil derer, die sich hier eine gegenteilige Entwicklung vorstellen kdénnen,

kaum noch feststellbar, siehe auch die folgende Abbildung 13:
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Entwicklung der Einkaufspreise

gesunken

gleich geblieben

gestiegen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0
‘leﬁNlanleWWﬁ@

Abb. 13

Der Preisanstieg im Einkauf machte sich in den einzelnen Handwerksgruppen unterschiedlich be-
merkbar. Wéhrend aus den Gruppen der personenbezogenen Dienstleistungsgewerbe und der Handwerke fur
den gewerblichen Bedarf deutlich weniger als die Halfte der Betriebe davon betroffen war, mussten in den
Gruppen Ausbau und Kfz zwei von drei Unternehmen hier mehr zahlen. Mit 72,7 Prozent war in der Gruppe

der Gesundheitsgewerbe dieser Anteil am hdchsten (siehe Abbildung 14).

Entwicklung der Einkaufspreise im Handwerk

(Angaben in Prozent)

‘l gestiegen B gleich geblieben @ gesunken ‘

72,7

65,5 66,7

alle Gruppen Bauhauptgewerbe Ausbaugewerbe Gewerblicher Bedarf Kraftfahr be  Nahr i erb b Per
Dienstleistungen

Abb. 14

Fiur die kommenden Wochen und Monaten hat sich in allen Gewerkegruppen mindestens die Halfte
der Betriebe auf weiter steigende Einkaufspreise eingestellt. Am hdchsten ist dieser Anteil bei den Nahrungs-

mittelbetrieben, denn exakt drei von vier planen hier mit héheren Kosten.
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b) Verkaufspreise: , Preise stabil bis steigend, kaum noch Preisnachlasse”

Mit 19,2 Prozent gelang es fast jedem flinften Betrieb der Stichprobe, seine Verkaufspreise anzuheben
und den Kostendruck im Einkauf — zumindest teilweise — an die Kunden weiter zu geben. Dass es den Kunden
im zurtickliegenden Quartal weniger oft gelang, Druck auf die Verkaufpreise auszuiiben, belegt der geringe
Anteil derer (6,9 Prozent) die hier Nachlasse gewéhren mussten. Das Gros der Betriebe kalkulierte mit stabilen

Verkaufspreisen, siehe auch Abbildung 15.

Entwicklung der Verkaufspreise

gesunken

gleich geblieben

gestiegen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0
B Vorjahr @ aktuell @ zukiinftig

Abb. 15

Hier in Zukunft noch konsequenter zu sein ist das erklarte Ziel eines knappen Drittels der beteiligten
Betriebe: Sie planen angesichts des Kostendrucks, der auf ihnen selbst lastet, die Weitergabe der Belastung

Uber die Verkaufspreise an ihre Kunden. An Preisnachlésse denkt so gut wie niemand.

Die Durchsetzung angemessener Verkaufspreise gelang in den einzelnen Gewerkegruppen nicht glei-
chermal3en: Wie schon in der Vorjahresumfrage war man hier im Kfz-Gewerbe am erfolgreichsten. Auch die
Betriebe der Gesundheitsgewerbe bestanden den Preiskampf erfolgreich, gelang es doch mehr als jedem vier-
ten Unternehmen seine Verkaufspreise zu erhéhen, wahrend kein einziger Betrieb dem Preisdruck seiner Kun-
den nachgeben musste. In allen Gewerkegruppen war der Saldo zwischen Preiserh6hungen und Preissen-
kungen positiv im Sinne der Handwerksbetriebe; lediglich in der Gruppe der Nahrungsmittelbetriebe war dieser

Saldo vollig ausgeglichen.
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Entwicklung der Verkaufspreise im Handwerk

(Angaben in Prozent)

‘l gestiegen @ gleich geblieben @ gesunken ‘

alle Gruppen be b Gewerblicher Bedarf Kraftfahr be  Nahr erbe i be Per

Dienstleistungen

Abb. 16

Es ist deshalb auch nicht verwunderlich, dass die Nahrungsmittelbetriebe sich fir die kommenden
Monate am meisten vorgenommen haben: Die Halfte der Unternehmen dieser Gruppe plant die Erhéhung ih-
rer Verkaufspreise wahrend die andere Halfte hier zumindest auf Preisstabilitat setzt. In allen anderen Grup-
pen plant eine deutliche Mehrheit der Betriebe, die Verkaufspreise stabil zu gestalten. Je nach Gruppe kann
sich ein Anteil zwischen 22,4 Prozent und 39,8 Prozent héhere Preise im Verkauf vorstellen.

1. 6. Investitionstatigkeit: , Weiterhin leider ohne erkennbare Impulse”

Auch im Friihjahr 2012 hat das insgesamt positive konjunkturelle Umfeld hinsichtlich der Investitions-
neigung der Handwerksunternehmen in Ostbrandenburg keine erkennbaren Impulse bewirkt. Das Investitions-
verhalten verharrte — bei leicht stabilerer Tendenz — auf dem Vorjahresniveau. Genau die Halfte der Betriebe
(50,2 Prozent) hat ihre investiven Ausgaben im zuriickliegenden Quartal unverandert gelassen, wahrend ein
Drittel im Betrachtungszeitraum weniger investierte (siehe die folgende Abbildung 17):

Entwicklung der Investitionen

gesunken

gleich geblieben

gestiegen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0
B Vorjahr @ aktuell @ zukiinftig

Abb. 17
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Auch fiir die nahe Zukunft ist kein Investitionsschub absehbar: Nur jeder achte Betrieb (12,4 Prozent)
kann sich vorstellen, mehr Geld als bisher in sein Unternehmen zu investieren. Mehr als jeder vierte Betrieb

(28,7 Prozent) plant hier sogar eine Senkung der Ausgaben.

Dieser allgemeine Trend wurde nur von zwei Handwerksgruppen durchbrochen: Zum Einen gab es
den Betrieben der Gesundheitsgewerbe keine einzige Meldung in Bezug auf eine Senkung der Investitionen.
Ganz im Gegenteil: Mit 36,4 Prozent nahm in dieser Gruppe mehr als jedes dritte Unternehmen mehr Geld fir
investive MaRnahmen in die Hand — der Spitzenwert in dieser Hinsicht bei dieser Umfrage. Zum Anderen war
bei den Personenbezogenen Dienstleistungsgewerben der Saldo zwischen den Betrieben mit einer Erhéhung
bzw. eines Verminderung der Investitionen zumindest ausgeglichen. In allen anderen Gruppen wies dieser

Saldo deutlich in Richtung Senkung der Investitionen (siehe Abbildung 18).

Investitionsentwicklung im Handwerk

(Angaben in Prozent)

‘l gestiegen @ gleich geblieben @ gesunken ‘

alle Gruppen Bauhauptgewerbe Ausbaugewerbe Gewerblicher Bedarf Kraftfahrzeuggewerbe  Nahrungsmittelgewerbe sgewerbe Per
Dienstleistungen

Abb. 18

In den kommenden Monaten ist auch kein Investitionsschub zu erwarten: In allen Gewerkegruppen ist
der Anteil der Betriebe mit einer absehbaren Senkung der Investitionen grof3er als der jener Betriebe, die mehr
Geld investieren wollen. Nur in der Gruppe der Nahrungsmittelgewerbe ist dieser Saldo zumindest ausgegli-

chen. In keiner einzigen Gruppe lasst sich in dieser Hinsicht ein Investitionsimpuls erkennen.

Der Anteil der Betriebe an der Gesamtstichprobe, die berhaupt nennenswert investierten, hat sich mit
aktuell 27,9 Prozent im Vergleich zur Vorjahresumfrage (28,0%) nicht veréndert. Die nun schon langer anhal-
tende erfreuliche konjunkturelle Gesamtlage im Handwerk hat demzufolge im Hinblick auf die Investitionsnei-
gung der Betriebe noch keine erkennbaren Impulse hervorgerufen, wie die nachfolgende Zeitreihe der zurtick-

liegenden Umfrageergebnisse seit 1994 zeigt (siehe Abbildung 19):
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Anteil der Betriebe, die Investitionen getétigt haben
43 (in Prozent)

28 28 28 28
27

27

Abb. 19

Einen Kleiner Lichtblick — den aktuell fehlenden Investitionsimpulsen zum Trotz — scheint es dennoch

zu geben: Im Vergleich zur Vorjahresumfrage fallt die aktuell ermittelte durchschnittliche Investitionshéhe mit
5.660,- EUR etwas hoher aus als im Fruhjahr 2011 (4.394,- EUR).



2. Die Entwicklung in den einzelnen Handwerksgruppen

2.0. Handwerk gesamt

Geschaftslage

Beschaftigte

Auftragsentw icklung

Umsatz

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

Handwerk - gesamt

@ gesunken

B gestiegen

| gleich geblieben

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0
Abb. 20
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
fur Jah-
reszeit*
34,0 6,4 13,9 14,9 22,4 59,9 9,6 14,8
Vorjahr 437 | 790 | 652 | 557 | 680 | 364 | 448 | 463
22,3 14,6 20,9 29,3 9,6 3,7 45,6 38,9
38,0 7.1 7.4 11,8 19,2 56,1 8,6 14,9
Derzeitig 439 | 792 | 734 | 612 | 739 | 416 | 493 | 502
18,2 13,7 19,1 27,0 6,9 2,3 42,1 34,8
4.0 0,7 -6,5 -3,1 -3,2 -3,8 -1,0 0,1
Abweichungen 02 | 02 | 82 | 55 50 | 52 | 45 | 39
zum Vorjahr
-4,1 -0,9 -1,8 -2,3 -2,7 -1,4 -3,5 -4,1
43,8 12,2 - 29,2 32,2 66,9 27,0 12,4
Zukunftig 450 | 82,6 ; 62,6 | 653 | 326 | 593 | 589
11,2 5,2 - 8,1 2,5 0,6 13,6 28,7
Trend
2.2 382222 >

gut/ gestiegen/ Gberdurchschnittlich*

befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich

schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich
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2.1. Bauhauptgewerbe

(Maurer und Betonbauer, Zimmerer, Dachdecker, StralRenbauer, Gerlistbauer)

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

Umsatz

Bauhauptgewerbe

@ gesunken

W gestiegen

m gleich geblieben

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0
Abb. 21
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schéaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-
reszeit*
35,1 8,1 20,8 20,5 16,9 57,7 8,3 12,0
Vorjahr 378 | 689 | 59,7 | 493 | 690 | 366 | 375 | 480
27,0 23,0 19,4 30,1 14,1 5,6 54,2 40,0
32,9 6,0 9,9 11,7 18,2 55,1 10,1 11,5
Derzeitig 476 | 69,9 | 679 | 545 | 701 | 39,7 | 329 | 462
19,5 24,1 22,2 33,8 11,7 51 57,0 42,3
-2,2 -2,1 -10,9 -8,8 1,3 -2,6 1,8 -0,5
Abweichungen
zum Vorjahr 9,8 1,0 8,2 52 1,1 3,1 -4,6 -1,8
-7,5 1,1 2,8 3,7 -2,4 -0,5 2,8 2,3
40,7 19,3 - 36,1 28,7 72,2 30,5 10,7
Zukunftig 531 | 735 . 530 | 67,5 | 266 | 524 | 56,0
6,2 7,2 - 10,8 3,8 1,3 17,1 33,3
Trend
2 29322222

gut/ gestiegen/ uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich

schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich
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2.2. Ausbaugewerbe
(Maler und Lackierer, Klempner, Installateur und Heizungsbauer, Elektrotechniker, Tischler, Raumausstatter,
Glaser, Fliesen-, Platten- und Mosaikleger, Stuckateur)

Ausbaugewerbe

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

@ gesunken

Umsatz ® gleich geblieben

W gestiegen

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0

Abb. 22
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-
reszeit*

44,3 5,6 19,8 16,3 23,3 65,6 9,0 14,5

Vorjahr 409 | 778 | 616 | 605 | 67,8 | 300 | 551 | 48,4
148 | 167 | 186 | 233 | 89 44 | 360 | 371
450 | 63 73 | 120 | 202 | 655 | 82 | 127
Derzeitig 40,4 | 804 | 817 | 667 | 716 | 336 | 545 | 521
147 | 134 | 11,0 | 213 | 83 09 | 373 | 352
07 07 | 125 | 43 | 31 | 01 | 08 | -18
Abweichungen 05 | 26 | 201 | 6.2 3,8 36 | 06 | 37
zum Vorjahr
01 | 33 | 76 | 20 | -06 | 35 | 13 | -19
471 | 144 - 291 | 398 | 736 | 27,0 | 146
Zukunftig 442 | 80,2 - 61,8 | 574 | 255 | 604 | 604
87 5,4 - 9.1 2,8 09 | 126 | 250

Trend 72 92 NP P > 7 7

gut/ gestiegen/ Gberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich




2.3. Handwerke fir den gewerblichen Bedarf
(Feinwerkmechaniker, Elektromaschinenbauer, Landmaschinenbaumechaniker, Kalteanlagenbauer, Metall-
bauer, Gebaudereiniger, Informationstechniker, Schilder- und Lichtreklamehersteller)

Handwerke fir den gewerblichen Bedarf

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

@ gesunken

Umsatz ® gleich geblieben

W gestiegen

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0

Abb. 23
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-
reszeit*

30,9 4,3 14,9 14,9 13,8 53,7 9,5 10,0

Vorjahr 485 | 855 | 672 | 537 | 738 | 433 | 444 | 550
206 | 101 | 179 | 31,3 | 123 | 30 | 460 | 350
417 | 83 | 103 | 169 | 11,9 | 424 | 88 | 132
Derzeitig 41,7 | 81,7 | 724 | 627 | 847 | 542 | 596 | 526
167 | 100 | 172 | 203 | 34 34 | 316 | 342
108 | 40 | -46 | 20 | -19 | -113 | 07 | 32
Abweichungen 68 | 38 | 52 90 | 100 | 109 | 152 | 2.4
zum Vorjahr
39 | 01 | 07 | -1120 | -89 | 04 | -144 | -08
475 | 85 - 220 | 224 | 51,7 | 203 | 19
Zukunftig 37,3 | 864 - 71,2 | 724 | 483 | 644 | 67,9
153 | 51 - 6.8 5.2 00 | 153 | 302

Trend Ak IR BEAER A AK..

gut/ gestiegen/ uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich




2.4. Kraftfahrzeuggewerbe

(Karosserie- und Fahrzeugbauer, Kraftfahrzeugtechniker)

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Kraftfahrzeuggewerbe

@ gesunken

Umsatz m gleich geblieben
W gestiegen
Einkaufspreise
Verkaufspreise
Investitionen
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0
Abb. 24
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
fur Jah-
reszeit*
30,4 42 12,5 8,3 20,8 62,5 13,0 27,3
Vorjahr 522 | 875 | 750 | 625 | 792 | 375 | 652 | 545
17,4 8,3 12,5 29,2 0,0 0,0 21,7 18,2
30,4 42 4,2 8,7 41,7 66,7 8,7 13,3
Derzeitig 478 | 875 | 625 | 565 | 583 | 333 | 435 | 40,0
21,7 8,3 33,3 34,8 0,0 0,0 47,8 46,7
0,0 0,0 -8,3 0,4 20,9 4,2 -4.3 -14.0
Abweichungen 44 | 00 | 125 | 60 | 209 | -42 | 21,7 | -145
zum Vorjahr
4,3 0,0 20,8 5,6 0,0 0,0 26,1 28,5
36,4 42 - 30,4 39,1 72,7 39,1 30,0
Zukunftig 545 | 875 ; 60,9 | 609 | 273 | 435 | 350
9,1 8,3 - 8,7 0,0 0,0 17,4 35,0
Trend
727 25 N T > > I |

gut/ gestiegen/ uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich
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2.5. Nahrungsmittelgewerbe

(Béacker, Konditoren, Fleischer)

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Umsatz

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

Nahrungsmittelgewerbe

@ gesunken

W gestiegen

m gleich geblieben

0,0 100 20,0 30,0 400 500 600 70,0 80,0 90,0 100,
Abb. 25
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
fur Jah-
reszeit*
25,8 6,1 0,0 3,1 31,3 68,8 9,4 22,2
Vorjahr 548 | 818 | 742 | 594 | 656 | 281 | 406 | 27,8
19,4 12,1 25,8 37,5 3,1 3,1 50,0 50,0
25,0 8,3 0,0 4.3 4.8 47.6 4.8 15,4
Derzeitig 500 | 708 | 773 | 522 | 905 | 524 | 429 | 46,2
25,0 20,8 22,7 435 4.8 0,0 52,4 38,5
-0,8 2,2 0,0 1,2 -26,5 -21,2 -4.,6 -6,8
Abweichungen
zum Vorjahr -4.8 -11,0 3,1 -7,2 24,9 24,3 2,3 18,4
5,6 8,7 -3,1 6,0 1,7 -3,1 2,4 -11,5
30,4 16,7 - 34,8 50,0 75,0 41,7 20,0
Zuktinftig 522 | 792 - 60,9 | 50,0 | 250 | 542 | 60,0
17,4 4.2 - 4.3 0,0 0,0 4.2 20,0
Trend
2.2 93272 22 >

gut/ gestiegen/ uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich
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2.6. Gesundheitsgewerbe

(Augenoptiker, Zahntechniker, Horgerateakustiker, Orthopadieschuhmacher, Orthopadietechniker)

Geschaftslage

Beschaftigte

Auftragsentw icklung

Gesundheitsgewerbe

I gesunken

L iz m gleich geblieben
B gestiegen
Einkaufspreise
Verkaufspreise
Investitionen
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0
Abb. 26
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-
reszeit*
16,7 20,0 0,0 16,0 28,0 48,0 12,0 14,3
Vorjahr 375 | 680 | 600 | 440 | 520 | 440 | 280 | 500
45,8 12,0 40,0 40,0 20,0 8,0 60,0 35,7
40,9 4,5 4.5 9,1 27,3 72,7 10,0 36,4
Derzeitig 273 | 86,4 | 682 | 591 | 727 | 273 | 450 | 636
31,8 9,1 27,3 | 318 0,0 0,0 45,0 0,0
24,2 -15,5 4.5 -6,9 -0,7 24,7 -2,0 22,1
Abweichungen 10,2 | 184 8,2 151 | 20,7 | -167 | 17,0 | 136
zum Vorjahr
-14,0 -2,9 -12,7 -8,2 -20,0 -8,0 -15,0 -35,7
45,5 0,0 - 18,2 22,7 59,1 18,2 11,1
Zukanftig 318 | 955 - 818 | 773 | 409 | 727 | 611
22,7 45 - 0,0 0,0 0,0 9,1 27,8
Trend 729 N > > 7 3

gut/ gestiegen/ Gberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich
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2.7. Pers

onenbezogene Dienstleistungsgewerbe

(Friseure, Schuhmacher, Uhrmacher, Damen- und Herrenschneider, Fotografen, Textilreiniger, Kosmetiker)

Personenbezogene Dienstleistungsgewerbe

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

@ gesunken
Umsatz

W gestiegen

m gleich geblieben

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

00 100 200 300 400 500 60,0 700 800 90,0 100,0
Abb. 27
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
fur Jah-
reszeit*
35,9 0,0 8,1 13,2 35,3 56,8 10,8 15,8
Vorjahr 385 | 89,7 | 703 | 605 | 647 | 432 | 351 | 31,6
25,6 10,3 21,6 26,3 0,0 0,0 54,1 52,6
36,1 13,2 6,3 11,8 20,0 40,0 8,6 25,0
Derzeitig 528 | 868 | 719 | 67,6 | 743 | 571 | 657 | 50,0
11,1 0,0 21,9 20,6 57 2,9 25,7 25,0
0,2 13,2 -1,8 -1,4 -15,3 | -16,8 2,2 9,2
Abweichungen
zum Vorjahr 14,3 -2,9 1,6 7,1 9,6 13,9 30,6 18,4
-145 | -10,3 0,3 -5,7 5,7 2,9 28,4 | -276
50,0 5,4 - 29,4 24,3 55,6 19,4 13,3
Zuktinftig 389 | 946 ; 647 | 757 | 444 | 694 | 60,0
11,1 0,0 - 5,9 0,0 0,0 11,1 26,7
T
rend =2 = N | P | P I 7 N

gut/ gestiegen/ uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich

27



3. Die Entwicklung in den einzelnen Landkreisen

3.1. Stadt Frankfurt (Oder)

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Umsatz

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

Stadt Frankfurt (Oder)

@ gesunken

W gestiegen

| gleich geblieben

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0 100,0
Abb. 28
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
fur Jah-
reszeit*
27.8 2,8 8,6 111 | 143 | 500 5,7 10,7
Vorjahr 556 | 86,1 | 686 | 556 | 771 | 50,0 | 486 | 67,9
16,7 | 111 | 229 | 333 8,6 0,0 457 | 214
35,5 9,7 3,3 11,1 | 100 | 567 | 16,7 | 16,7
Derzeitig 51,6 | 80,6 | 833 | 630 | 867 | 400 | 467 | 556
12,9 9,7 133 | 259 3,3 3,3 36,7 | 278
7.7 6,9 53 0,0 43 6,7 11,0 6,0
Abweichungen 40 | 55 | 147 | 7.4 96 | -100 | -1,9 | -12,3
zum Vorjahr
3.8 1.4 9,6 7.4 53 3,3 9,0 6,4
41,9 3,2 ; 16,1 | 233 | 76,7 | 200 3,4
Zukunftig 484 | 774 - 613 | 733 | 233 | 56,7 | 586
9,7 19,4 ; 22,6 3,3 0,0 233 | 379
Trend 727 N NN 7 > 777 N

gut/ gestiegen/ Gberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich

schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich

28



3.2. Landkreis Barnim

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Landkreis Barnim

@ gesunken

Umsatz . .
| gleich geblieben
W gestiegen
Einkaufspreise
Verkaufspreise
Investitionen
0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 70,0 80,0 90,0
Abb. 29
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz | Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-
reszeit*
33,8 8,1 18,3 16,9 25,7 60,6 9,9 13,2
Vorjahr 41,9 | 757 | 592 | 507 | 614 | 352 | 465 | 453
24,3 16,2 22,5 32,4 12,9 4,2 43,7 41,5
42,5 55 11,8 8,5 19,7 57,7 11,1 10,0
Derzeitig 425 | 795 | 706 | 648 | 704 | 394 | 472 | 560
15,1 15,1 17,6 26,8 9,9 2,8 41,7 34,0
8,7 -2,6 -6,5 -8,4 -6,0 -2,9 1,2 -3,2
Abweichungen
zum Vorjahr 0,6 3,8 11,4 14,1 9,0 4,2 0,7 10,7
-9,2 -1,1 -4,9 -5,6 -3,0 -1,4 -2,0 -7,5
47,9 13,9 - 24,7 34,2 74,0 26,0 10,6
Zukanftig 451 | 833 - 699 | 616 | 260 | 575 | 66,7
7,0 2,8 - 55 4,1 0,0 16,4 22,7
Trend
AP N AP AP

gut/ gestiegen/ Uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich

29



3.3. Landkreis Markisch-Oderland

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Umsatz

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

Landkreis Markisch-Oderland

@ gesunken

W gestiegen

| gleich geblieben

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0
Abb. 30
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
fur Jah-
reszeit*
45,5 7,5 16,9 19,0 16,7 62,0 10,3 15,4
Vorjahr 36,4 | 775 | 623 | 51,9 | 769 | 36,7 | 487 | 442
18,2 15,0 20,8 29,1 6,4 1,3 41,0 40,4
40,9 8,9 6,9 11,6 15,1 53,5 35 18,8
Derzeitig 443 | 789 | 782 | 663 | 779 | 453 | 558 | 47,9
14,8 12,2 14,9 221 7,0 1,2 40,7 33,3
-4,6 1,4 -10,0 -7,4 -1,6 -8,5 -6,8 3,4
Abweichungen
zum Vorjahr 79 14 159 | 144 1,0 8,6 71 3,7
-3,4 -2,8 -5,9 -7,0 0,6 -0,1 -0,3 -7,1
48,8 13,5 - 31,4 27,6 59,8 25,0 16,4
Zuktinftig 41,9 | 831 ; 60,5 | 701 | 379 | 648 | 57,5
9,3 3,4 - 8,1 2,3 2,3 10,2 26,0
T
rend 727 P N 9 T N |2 D

gut/ gestiegen/ Uberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich

30



3.4. Landkreis Oder-Spree

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

Umsatz

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

Landkreis Oder-Spree

@ gesunken

| gleich geblieben

W gestiegen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0 90,0
Abb. 31
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schéaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-
reszeit*
31,7 6,0 9,6 13,3 28,7 59,8 8,8 18,4
Vorjahr 378 | 771 | 711 | 590 | 588 | 341 | 400 | 316
30,5 16,9 19,3 27,7 12,5 6,1 51,2 50,0
39,3 8,1 9,5 12,9 24,4 59,0 12,3 16,3
Derzeitig 393 | 837 | 714 | 600 | 707 | 39,8 | 51,9 | 449
21,4 8,1 19,0 27,1 49 1,2 35,8 38,8
7,6 2,1 -0,1 -0,4 -4,3 -0,8 3,5 -2,1
Abweichungen 15 6.6 0,3 1,0 11,9 5,7 11,9 13,3
zum Vorjahr
-9,1 -8,8 -0,3 -0,6 -7,6 -4,9 -15,4 -11,2
45,7 12,9 - 34,5 36,9 62,2 34,5 20,8
Zukinftig 40,7 | 835 - 583 | 631 | 378 | 548 | 556
13,6 3,5 - 7,1 0,0 0,0 10,7 23,6
Trend
2 23222 2 >

gut/ gestiegen/ uiberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich

31



3.5. Landkreis Uckermark

Landkreis Uckermark

Geschaftslage

Beschéaftigte

Auftragsentw icklung

@ gesunken

Umsatz m gleich geblieben

W gestiegen

Einkaufspreise

Verkaufspreise

Investitionen

0,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0 80,0
Abb. 32
Ge- Be- Auf- Auf- Ver- Ein- Umsatz Investi-
schéfts- schaf- trags- trags- kaufs- kaufs- tionen
lage tigte bestand | bestand preise preise
far Jah-

reszeit*

28,4 6,0 13,9 12,7 22,2 61,7 11,3 15,6

Vorjahr 531 | 821 | 658 | 608 | 704 | 333 | 425 | 489
185 | 119 | 203 | 266 | 7.4 49 | 463 | 356
305 | 47 37 | 139 | 213 | 543 | 51 | 143
Derzeitig 463 | 741 | 691 | 532 | 71,3 | 420 | 423 | 500
232 | 212 | 272 | 329 | 75 37 | 526 | 357
21 | 13 | 102 | 12 | 09 | 74 | 62 | -13
ﬁlf’r‘]’q"fjg'r‘j‘;[‘]?e” 68 | 80 | 33 | 76 | 09 | 87 | 02 | 11
4,7 9,3 6,9 6.3 01 | -12 | 63 0.1
338 | 118 - 305 | 338 | 691 | 250 | 54
Zukunftig 51,2 | 82,4 - 634 | 625 | 309 | 607 | 568
150 | 59 - 6.1 3.8 00 | 143 | 378

frend 2 9 2|77 P 72 7 2

gut/ gestiegen/ Gberdurchschnittlich*
befriedigend/ gleichbleibend/ durchschnittlich
schlecht/ gesunken / unterdurchschnittlich




